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Marketing Tradicional Vs Marketing en
Buscadores

{Qué es el Marketing Tradicional?

Es un conjunto de técnicas destinadas a lograr un objetivo determinado:
Incrementar las ventas.
Incrementar el reconocimiento de marca.

- Aumentar y Fidelizar del cliente.
Etc..

{Qué es el Marketing Internet?

Exactamente lo mismo, pero con un escenario diferente = Internet
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Posicionamiento en el Marketing Tradicional

0 USUARIO

 Es un concepto que define el lugar que ocupa un producto o servicio en
la mente del consumidor.

Es el resultado de la proyeccion
de la imagen especifica de ese

producto, servicio, idea o marca
en relacion con la competencia.

00 EMPRESAS

« “El marketing no es una batalla de productos es una batalla de
percepciones”
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Marketing Tradicional Vs Marketing en
Buscadores

Estrategias de Posicionamiento en el Marketing
Tradicional

- Los atributos/caracteristicas especificas del producto,
Por ejemplo: Ford = precio bajo | Mercedes Benz - Seguridad | BMW - Potencia

- Las necesidades que satisfacen o los beneficios que ofrecen,
Ejemplo: Denivit blanquea los dientes, en contraste con Colgate que ofrece Triple accion (limpieza,
frescura y proteccion)

- Comparandolo con uno de la competencia.

Por ejemplo: Zumos Don Simon, en sus anuncios, han comparado directamente sus productos con
Zumos Pascual. "En los zumos refrigerados puede encontrar, entre las variedades de Pascual, su
zumo con azucar anadido... O zumo Don Simén, 100% natural. Don Simén, solo puro zumo

exprimido”.
- Separandolo de los de la competencia.

Resaltando algun aspecto que lo hace distinto de los de la competencia, por ejemplo: 7-Up se
convirtio en el tercer refresco cuando se colocd como "refresco sin cola", como una alternativa

fresca para la sed, ante Coca Cola y Pepsi.
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Marketing Tradicional Vs Marketing en
Buscadores

» Posicionamiento en Marketing en Buscadores

El posicionamiento es conseguir que una pagina web aparezca entre
los mejores resultados en las busquedas que realicen los

usuarios de Internet, y con relacion a una palabra clave o frase
determinada.

 Por "mejores resultados” se entiende que la o las palabras clave que
interesan a nuestro website se presenten dentro de las tres primeras
posiciones la SERP (Search Engine Results Page o Pagina de Resultados
del Buscador).
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Marketing Tradicional Vs Marketing en Internet
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Marketing Tradicional Vs Marketing en Internet

Resultados
0 MARKETING TRADICIONAL

Para que una comunicacion tenga éxito es indispensable que se cumplan dos
condiciones:

Que capte la atencién del individuo expuesto

Que sea interpretada correctamente, es decir, en la forma prevista por el emisor > “PERCEPCION”

0 MARKETING EN BUSCADORES

» No es intrusivo: no interrumpe actividades ni absorbe la atencion de la
audiencia.

» Se genera "Justo-a-tiempo'": presenta los resultados justo en el momento
en que se buscan y necesitan.

» Es libre y voluntario: El usuario elige libre y voluntariamente el buscador,
las palabras clave y los resultados de la SERP.
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Los Motores de Busqueda
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cQué es un Motor de Busqueda?

Los Motores de busqueda (search engines, SE) son bases
de datos gigantescas, que contienen informacion sobre el
contenido de los sitios web que integran la Red.

Google yxroot

= dllthewed ™ l66ksmart

‘ma;tﬁagta LLL&LLv O aoLsearch
0n)  [iodwhars  ¢Eperes

werturE@ Accoona bpitem

Superforget Yowr Segrch™

. ¥ miles mas
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cComo funciona?

Introducimos un término en el motor de busqueda.
cine huesca

El buscador se dirige a su Bases de Datos.

Localiza las posibles coincidencias.

Nos presenta un listado de Webs (De mayor a menor
coincidencia) = ALGORITMO
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cComo obtienen esa Informacion?

» Aranas (spiders)

» Rastrean los sitios web

» Recopilan datos
»  Siguen los enlaces que hay en las paginas.
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cComo interpreta esa Informacion?

Indexador

Recoge la Informacion obtenida de las Aranas y....

» Extrae la informacion visible de las Web (OJO! Con las
tecnologias Usadas)

» Analiza las VWebs en busca de:
Palabras Clave
Titulos
Enlaces
Etc.
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Como muestra la Informacion

El motor de busqueda con esta informacion:

» Anade su Sitio a la BD
» Y lo pone a disposicion de las personas.

La gran diferencia entre los Motores de Busqueda, esta
aqui :
Ranking o posicion de los resultados ante una palabra clave
concreta = ALGORITMO
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Motores de Busqueda

Google” “YaHoO!
3 » Diferentes Algoritmos.
msn¥ £
» Diferente Popularidad por paises.
Anol_ LYC ‘s » Marketing.
» Usuarios experimentados/novatos.

» Cultural vs Globalidad.
altavista
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Ranking Buscadores: MUNDIAL

= Google
® Yahoo!
= MSN

m Otros

Datos Enero 2008 por www.comstore.com
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http://www.comstore.com/

Ranking Buscadores: EEUU

= Google
® Yahoo!
= Live Search

m Otros

Datos diciembre 2007
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Ranking Buscadores: EUROPA

MSN;2,59%  Otros; 4,50%
Yahoo!; 2,88%

= Google
® Yahoo!
= MSN

®m Otros

Datos Febrero 2008 por www.xitimonitor.com
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http://www.xitimonitor.com/

Ranking de Buscadores: ESPANA

Yahoo!
| %
\ = Google
MSN / | | = MSN
3% | | “ Yahoo!
m Otros

Datos Septiembre 2007 por www.netsuus.com
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cQué es el Posicionamiento en Buscadores?

El posicionamiento es conseguir que una pagina Web aparezca entre los
mejores resultados en las busquedas que realicen los

usuarios de Internet, con relacidn a una palabra clave o frase
determinada.
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Porque es importante?

Solo en Google se realizan diariamente mas de 200 millones de Busquedas.

El 80% del trafico que llega a su pagina web lo hace a traves de los
buscadores. En Espana el 95% a través de Google

Existen millones de paginas VWeb en Internet. De poco sirve desarrollar un
Sitio Web de Calidad si el Publico Objetivo no sabe que existe o como
encontrarlo.
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Resultados de Busqueda

SERP (Search Engine Results Page o Pagina de Resultados del Buscador).
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Posicionamiento Patrocinado
Publicidad Contextual

“Los anuncios contextuales son aquellos anuncios que
utilizan el contexto de la pagina en el que se

colocan de modo de mostrar los anuncios
relacionados con el contenido de la pagina”

» Lugares mas comunes donde se utilizan:

» Buscadores
» Paginas Web
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PC en Buscadores
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Caso de Adwords

Aparece junto a los resultados de una busqueda en Google y
esta relacionada con las palabras clave utilizadas en la
busqueda.
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Buscaren: @ laweb O péaginas en espafiol O paginas de Espafia

m

La Weh Resultadas 1 - 10 de aproximadamente 1.190.000 de posicionamiento en buscadores. (0,22 segundos)
Posicionar en buscadores Enlace Patrocinada Enlaces patrocinados
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Adwords

» Caracteristicas:

» Pagas por Click realizado

» Las posiciones se subastan. Las palabras clave mas famosas, mas
caro es el ‘click’. Se rigen por ley de oferta y demanda.

» Cualquiera las puede gestionar. Flexibilidad total para
modificarlas sobre la marcha

» Informacion total e instantanea sobre el rendimiento.
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Caso de Adwords: Busqueda de Imagenes
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PC en Paginas Webs

» Anuncios de Texto (Adsense)

—
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Acceda al R.A.lL
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PUEBLICIOAD -

Anuncios Google Salmon Salmon Food Recipes Como Cocinat Salnan Recetas De Salmon Patatas Con Salman

busca con Google
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PC en Paginas Webs

» Anuncios Graficos

| || Buscar | =

OlObuscador  OJ0internet . OJOmarketing - OIOmowies  OJOdominios — + 00

8) 8} busCcador ...
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: . 7%
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il m -

e
Entertalnment Shopping

e,
PUJA AHORA

articulo de Javier Casares publicado el § de Febrero de 2009 v con ningdn comentario..,

Tienes un satélite haciendo fotografias a la corteza terrestre y no sabes que hacer con ellas? Pues
oogle tiene la solucion para esos millones de TeraBytes de informacion que no sabes donde almacenar,

Fes que ha lanzado el Google Earth Imagery Partner Program, un programa mediante el cual puedas
’arwiar tus fotografias para que estén disponibles en el nuevo Timeline que incluye Google Earth G,

- &demas, esta disponible una pagina especial en la que se recopilan todas las opeiones posibles de envios
_de informacion en el nuevo Google Map Content,

OOL FIRST
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PC en Paginas Webs

» Anuncios Video, Moviles, Maps

Casa huesca

Toda las fotos v 1a informacidn de
casas de obra nueva en Huesca.
warw fotocasa esfhuesca

|nmuh|l|arlas cerca de Huesca, Espana

Categorias: [nmobiliarias, Inmobiliarias: Promociones

, Fincas Monrepos - més dstos »
_ Calle de Cabestany 24, 22005
Huesca, Spain - 974 231 696
Categorla. Inmobiliarias - Agencias y
agentes
Escribir una resefia

fo e

Fincas Cavia Sl - mas detos »

= Imprimir =] Enviar &= Enlazar

- [Anuncio] Topl en

Googk | Buscadores - Pdas y
" Buscadores -
Sl EntraeniaRed.com
Llamar. 917-478-206
S La'eb |magenes Maps DMoticias “ideo Gmail Mas «
le |inm0bi|iarias huesca|
Maps Busca empresas, direcciones y lugares de interés. bas informacion
Como llegar Mis mapas «
vista de texto Eal Vista de mapa

Mo
Cf Cavia 3, 22005 Huesca, Spain - 374 211 130 |1°-'_3° pies I\
Cotonnriz: Aooncios Inmaohbiliariae 200 |
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nlaces Patrocinados (SEM)

VENTAJAS

Es posible aparecer en los primeros
resultados del buscador

No necesita tiempo para aparecer en
los mejores resultados.

Cuanto mas paguemos, mas arriba
apareceremos.

Llegar a otros mercados en los que es
mas dificil posicionarnos, como los de
habla inglesa, francesa, etc.
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DESVENTAJAS

Coste muy elevado ( dependiendo del
Sector y temporada)

No generaValor Anadido a nuestro
Sitio. Por tanto no tiene durabilidad en
el tiempo

No tiene en cuenta la calidad de las
Web que se anuncian, solo:
= Cuanto paga

=  Mayor % de clics (audacia en el texto del
anuncio)



Posicionamiento Organico (SEOQO)

VENTAJAS DESVENTAJAS
Es posible aparecer en los primeros Hacen falta meses para estar bien
resultados del buscador. posicionados, minimo entre 6 y 12

meses, dependiendo del sector.

Posicion ganada es duradera en
tiempo. Llegar a otros mercados (importancia
al lugar geografico de la pagina o

. dominio.
Genera Valor Anadido a nuestra )

pagina. (+ Tiempo = + Relevancia)
Tecnologia de programacion Web.

Coste reducido. (Flash, Java,..)

Branding.
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;Y los Usuarios!

(Que prefieren!




Google ,‘“El triangulo de Oro”

_Viub  Images L B = i )
PTLS h n 0 90% observa el

Posicionamiento Organico.

0 Los usuarios se fijan en
los 3 primeros Resultados

O Los enlaces patrocinados
solo reciben un 5% de Clics
de los posibles clientes
potenciales.

O Los usuarios ponen el
ojo en la parte superior
izquierda.

0 CONCLUSION:
Debemos luchar por las
3 Primeras posiciones.

p Estudio de www.eyetools.com




La Weh Imagenes (Grupos  Moticias

GOOSIQ [wuelos baratos

Bisgueda: @ laweb © paginas en espafi

La Web Fesultados 1 - 10 de apraximadaments

Ofertas de vuelos Enlaces pat
weew. edreams.es  Vuelos desde 10 € Date prisa, plazas limitadas |

Vuelos Baratos
weeew rumbo.es  Wuela con Rumbo jPrecios inmejorables!

Vuelos desde A0

weerwe wleling. corm Precio por trayecto, todo incluido, Reserva online y
asiento.

Vuelos Baratos - Buscador de Vuelos Baratos

“YuelosBaratos.es, el nuevo buscador de vuelos haratos, hace gue ahor
tiempo v dinero de manera rapida comparando los precios entre las distid
wewr wuelosharatos es/ - 56k - En caché - Paginas similares - Anotar e
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Google ,“El triangulo de Oro”

El triangulo de oro
sigue cumpliéndose a
pesar del paso de los
anos.

Los usuarios no saben
distinguir la publicidad
de los resultados
relevantes. Se piensan que

estan en rosado por tener
mas RELEVANCIA

CONCLUSION:
Debemos luchar por las
3 Primeras posiciones.



cPor qué es importante aparecer en las
primeras posiciones ?

» Sesgo de la Calidad de los resultados :

» Los usuarios creen que las primera posiciones en las SERPs de los buscadores se
corresponden con los sitios web de mejor calidad.

» Por supuesto que no es verdad.

» Clicks en los Primeros :

» Esta comprobado que existe una tendencia a hacer click en las primeras
posiciones de las SERPs, y esto significa aumentar el flujo de trafico a nuestro
sitio web.

» Conseguir Conversion: El objetivo real en marketing no es solo conseguir
trafico hacia nuestro sitio web, sino conseguir que los visitantes compren el
producto o servicio, o satisfagan sus expectativas.

» Lectura del texto asociado:
» Los usuarios leen el texto asociado a los primeros resultados de las busquedas.
» Ejemplo: “Botas de Montana”
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http://www.google.es/search?hl=es&q=botas+de+monta%C3%B1a&btnG=Buscar+con+Google&meta=&aq=f&oq=

Optimizacion Web

Capitulo 4




Técnicas de Optimizacion Web

El proceso de optimizacion de sitios VWeb se basa en intentar
que el robot de blisqueda sea capaz de indexar nuestro
sitio en su totalidad.

» ;Cuantas paginas de mi sitio estan indexadas? 2

Tras la indexacion: Que cada pagina se posicione por si
misma, segun su contenido especifico.

» X ejemplo:
Quiero comprar un “Nokia n97”
Busco en Google:* ”

El primer resultado es (OK -
He llegado en| Click)

Si me hubiera llevado a Index, tendria que buscar donde esta ese
producto dentro de la web (Llegaria en 3 click)
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http://www.google.es/search?hl=es&q=site:www.satipyme.com&btnG=Buscar+con+Google&meta=&aq=f&oq=
http://www.google.es/webhp?hl=es#hl=es&source=hp&q=nokia+n97
http://www.nokia.es/productos/moviles/nokia-n97
http://www.nokia.es/

Caso practico: Favoreciendo la Indexacion

» Crear un SiteMap en Google Online
» Vamos a www.xml-sitemaps.com

» Insertamos nuestra URL

4

4

Descargamos el archivo sitemap.xml
Lo subimos a la Raiz del Sitio

» Avisando a Google

Necesario una cuenta en Gmail

Accedemos a: www.google.com/webmasters/sitemaps/login
Anadimos nuestro sitio

Verificamos que es vuestro sitio subiendo un archivo HTML a la raiz del
sitio, suele ser algo parecido a esto:“google40854cd585af8b36.html”

» Tras verificarlo, podréis acceder a una serie de resultados muy
interesantes:
Como estadisticas de rastro(n® paginas indexadas, no encontradas, links,etc..)
y resultados de posicionamiento.

v v Vv Vv
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http://www.xml-sitemaps.com/
http://www.google.com/webmasters/sitemaps/login

Como optimizamos?

|) Analisis del sector.
Il) Factores clave previos a la optimizacion.
lll) Optimizacion del Codigo fuente.

V) Conclusiones
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[) Analisis del sector.

¢Con que expresiones esta buscando mi cliente/usuario
objetivo!?
» Herramientas para elegir palabras clave:

Google Adwords:

Microsoft:

Digital Point:

SEOBOOK:

Google Suggest:

{Cuanta Competencia tengo en Internet?
¢;La mayoria son empresas! ;Portales!...

Importancia del ambito geografico!?
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https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
http://adlab.msn.com/ForecastV2/KeywordTrendsWeb.aspx
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/
http://tools.seobook.com/keyword-tools/seobook/
http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en

Caso Practico: Eleccion de Palabras Clave

» Uso de la Herramienta de Google

» https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal

» Primeros Objetivos:

» Optimizacion Paginas con los resultados obtenidos.
O Titles
0 HI, h2, etc.
0 Url
O Negritas, Cursivas, etc

P Capitulo 4 — Optimizacién Web


https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal

[I) Previo a la Optimizacion

Como leen los buscadores

» NO leen java ni flash = Sélo codigo HTML estandar
» NO navegacion por imagenes

Encuentran el enlace pero no el “anchor text”
» Sitios Webs No demasiado pesados.
» No usar Frames / Marcos / iFrames. Los buscadores los leen
pero dan resultados cadticos

X €j. que alguno de los marcos de nuestra web tenga mas PR que la
principal y nos

P Capitulo 4 — Optimizacién Web



¢ Como conseguir una optima indexacion?

Importancia de la pagina de inicio.
Estructuracion Global del Sitio.
Contenido.

Palabras Claves.
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Optimizacion de la HOME

» No Flash!.

» Ejemplo: www.laespanola.es / site:www.laespanola.es / cache /

» Optimo: www.vinissimus.com / site:www.vinissimus.com /
cache “Laus Gewurztraminer” /

» No Java en los enlaces.

» Ejemplo: www.ef.com

» Menus generales visibles en la Web

» Nota: También es 6ptimo que existan mds enlaces que apunten
hacia un nivel de profundidad mayor.
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http://www.laespanola.es/
http://www.google.es/search?q=site:www.laespanola.es&sourceid=navclient-ff&ie=UTF-8&rls=GGGL,GGGL:2006-35,GGGL:es
http://66.102.9.104/search?q=cache:-75nDeghmIQJ:www.laespanola.es/+site:www.laespanola.es&hl=es&gl=es&strip=1
http://www.google.es/webhp?hl=es#hl=es&source=hp&q=laus+gewurztraminer
http://www.ef.com/

e

structuracion Global del Sitio.

Webs no demasiado profundas.

» Nota: No solo es importante para la 6ptima indexacion del robot.
Usabilidad: Encontrar los que busco en 3 clics!

Usabilidad y Navegabilidad.
Todas las paginas del Sitio deben estar enlazadas entre si.

URLs optimizadas con las palabras clave.

» Ejemplo en kukuxumusu,“camiseta de chica Marilyng Monroe”

» Lo optimo seria:

http://www.kukuxumusu.com/catalogo/camiseta_chica_marilyng_mo
nroe.php
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http://www.kukuxumusu.com/catalog2/producto.php?sku=CL0ELE61702&scat=133&cartid=498f2f46eafc7
http://www.kukuxumusu.com/catalogo/camiseta_chica_corazon.php
http://www.kukuxumusu.com/catalogo/camiseta_chica_corazon.php

e

structuracion Global del Sitio.

» Uso de Hojas de Estilo. (Separar el contenido del diseno)

» Ejemplo sin css: http://www.unizar.es/ (56 KB) = 70% cddigo

» Ejemplo con css: http://www.ucm.es/ (13 KB) = 70%
contenido
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Contenido

El Contenido es el rey.

» A mayor contenido = mas expresiones claves = mas
apareceremos en los buscadores.

» Blogs excelentes para el posicionamiento.

Textos no demasiado extensos.

» Mayor numero de paginas y mas optimizadas.
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Palabras Clave

Centrarse en una o varias palabras clave para optimizar una
pagina.

La densidad debe estar entre 3% - 6%.
» Mas se considera sobre optimizacion.

Principio de Proximidad: Hacer que las expresiones claves
aparezcan especialmente al inicio del texto de la pagina.

Herramientas para elegir palabras clave:
» Google Suggest

» Digital Point
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http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/

Recomendaciones

Cada vez mas los usuarios utilizan frases con mas palabras y con menos
articulos.

» Ejemplo:
Comprar un piso en Madrid
Comprar piso Madrid

Si se dirige a un mercado localizado geograficamente, combinar las
expresiones clave con la ciudad, comarca, region o pais

Usar las expresiones clave, en:
» Title
Url
HI
Contenido
Ejemplo:

v v v
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http://www.casavivamadrid.com/paneljapones/index.html

[II) Optimizacion del Codigo

HTML : Etiquetas <HEAD> y <BODY>

<!DOCTYPE html PUBLIC "-/sW3C//DTD X*HTML 1.0 Transitionalys/EN™
"http: fAswmng. w3, org TR/ xhtnl 1 /DTD Axhtmll-transitional . dtd™=
<html]l xmlns="http: /fwwyw. w3, org,,1999/xhtml ™=

i

(8]

<head>

[my}

(e

<ritlexTitulo de la Pagina</titlex
<meta name="keywords™ content="Lizta de palahras clawves de la pagina en cuestion™ [=

<meta name="description” content="Perquefia descripcion de la pagina™ />

a

< /head-

<body>

Contenido de la pagina
</body=

</htmlx
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Etiquetas <HEAD>

» METATAGS

» Meta Keywords
» Meta Description / Técnicas de Venta

» TITLE

» No mas de 60 Caracteres.
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emplo Etiquetas <HEAD>

La Web Imagenes Maps MNoticias  “ideo Grmall Mas r Acceder
Go Ugle cursos o e xtriero Bt itk

Buscaren: @ lawseb O paginas en espafiol O paginas de Espadia
La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 326.000 de cursos en el extranjero. (0,23 segundas)

Ingles al sol en Malta
whwey venaianda com

Cursos de Inglés

wewny. studyglobal.com

Enlaces patrocinados

Alojamiento, clases y actividades. Vuelos desde toda Espafia.

Estudia Ingles en el extranjero. Inglaterra, Irlanda, Malta, USA

Estudia en el Extranjero
weaney. ThescholarShip com

Visita distintos paises y conoce otras culturas mientras estudias.

|Curscbs Idiormnas Extranjero | Cursos Ingles Inglaterra, Irlanda ... | TITLE

mpresa especializada en la organizacion de LUrsos 1diomsas en el extranjero para to DS=” META DESCRIPTION

los niveles v edades, Cursos de inglés en Inalaterra, Cursos de
waewy, newlink, esf - 4k - En caché - Paginas similares

Cursos de [diomas en el Extranjero-Encuentra tu Cursa

Informacidn y arientacidn sobre los curses de idiomas en el extranjero para que puedas
encontrar la mejor escuela y curso para tus necesidades personales.

woaewy estudiosinternacionales comd - 21k - En caché - Paginas similares

Cursos de idiomas en el extranjero

Ademas de formar parte de la arganizacidn [H, somos miembros de ASEPROCE (Asociacidn
Espafiola de Promotores de Cursos en el Extranjero) lo que ofrece una ...

wanw. ihes. com/benfviajes/index. himl - Sk - En caché - Paginas similares

- o ' f . " o ' -
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Enlaces patrocinados

Therunwalkers verano 08

El inglés en verano es divertida.
Malta, Irlanda, Aventura en Canada.
wenewy, therumwalkers. com

Inglés en el extranjero

Cursos de inglés en Reing Unido,
USA, Canada, Malta, etc..
wanw goandgetanidiorn. com

ldiomas en el extranjero
Directorio de agencias que ofrecen
cursos de idiomas en el extranjero
Wt QUM Eepiro. es

Cursos Inglaterra

Hablamos Espafioll Curses de ingles
en inglaterra. free places.

wanwy anglischakademie. de

Inglés en el extranjero
Agencia en Valencia especializada

OYME FEESENPN RS RS ES Ll HHE S PR PR




Optimizacion Etiquetas <BODY>

Etiquetas de texto resaltado:
<HI>,<H2>,... .<H6>
<strong> (negrita);

v Vv v

<I> (cursiva);

» etc...

Imagenes :

» <ALT>

» Optimizar nombre de archivos.

Enlaces hacia paginas interiores .
» Importante que sean de texto.

» Anchor Text
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[V) Conclusiones

{Que hemos conseguido con un buen Posicionamientos?
» Trafico cualificado.
» Branding.

Aumento de su Imagen Corporativa:

O Visibilidad de su Pagina por diferentes expresiones clave = Percepcion de
su empresa como Referente del Sector (Importancia en el Campo en que
se mueve su empresa)

O Ejemplo: Pisos Zaragoza / Apartamentos Zaragoza / Casas Zaragoza

» Bajo coste.

El trafico obtenido a través de una campana constante de
posicionamiento en buscadores tiene el coste por visitante real mas
bajo que cualquier otro método de promocion por Internet.

Retorno de Inversion

» Durabilidad / Valor Anadido.
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Promocion de la Web

Capitulo 5




Conseguir Enlaces hacia mi pagina

Objetivo: Aumentar la popularidad de la Web

Alta en directorios, portales relevantes de mi sector, comentar en Blogs, foros, etc.
A mayor n° de enlaces > Mayor Popularidad

A mayor n° de enlaces de paginas similares > Mayor Popularidad

» Indicador: PageRank de Google B ] 540

Directorios

01- http://dmoz.org/ (tardan meses en aceptarte)

02- http://es.dir.yahoo.com/ (gratuita o de pago)

03.- http://www.hispanoempresa.com/ (solo empresas)
04.- http://www.deltiron.com/directorio/

05.- http://www.alego.com (solo sitios en Espana)

06.- http://www.tagoror.com/directorio_web.html (1999)
07.- http://www.avizora.com/ (es del anho 2000)

08.- http://www.ezilon.com/php/esp.php (version espanola).

09.- http://www.buscadorespanol.com/
|0 .- http://directorio.batiburrillo.net/ (Es del 2002).

v VvV VvV VvV VvV VvV VvV VvV v v
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Caso Practico:
Anadir enlace en un directorio

Nos dirigimos a: www.visitas.es

Elegimos la categoria mas representativa de nuestro
negocio

Incluimos nuestros datos

Ser pacientes...
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http://www.visitas.es/

Uso de las Redes Sociales

FaceBook, Youtube, SlideShare, Flickr, My Space, ....

Obijetivo:

Atraer trafico hacia la Web

4

» Branding
» Marketing Viral
>

Relevancia en nuestro sector

Usos:
» Perfil de la audiencia.

» Productos/Servicios que ofrecemos.
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Ejemplos de empresas en Redes Sociales

» Ejemplos:
» MySpace:

http://www.myspace.com/elcantodelloco (El Canto del Loco)

http://www.myspace.com/carmenparisonline (Carmen Paris)

» FaceBook:

http://www.facebook.com/cocacola (Coca Cola)

http://www.facebook.com/pages/wwwtutuncaes/100943 120053
(Tutunca)

» Youtube:
http://es.youtube.com/antena3 (Antena3)

http://www.youtube.com/user/lobomedia (Oregon TV)
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http://www.facebook.com/pages/wwwtutuncaes/100943120053
http://es.youtube.com/antena3
http://www.youtube.com/user/lobomedia

Conclusiones

“No es Oro todo lo que reluce”

» BUENOS CONTENIDOS .
» USABILIDAD / NAVEGABILIDAD.

» POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES .



Gracias por su atencion

(Preguntas!



alicia pac
-alicia pa<

POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES &
MARKETING EN INTERNET

Descargar la Presentacion en:

www.aliciapac.com/cursoposicionamientobuscadores.pdf

C/ Padre Huesca |, 1°E/ 22002 Huesca
TIf. 974 21 52 55
www.aliciapac.com / apac@aliciapac.com
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